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OBJECTIU PRINCIPAL

U Coneixer lactitud de les consumidores i els

consumidors de Mallorca en relacio als
aliments de les llles Balears amb DOP/IGP
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ALTRES OBJECTIUS

U Grau de consum dels aliments de les Illes Balears amb
DOP/IGP

U FreqUéncia de consum dels aliments de les llles Balears
amb DOP/IGP

U Perfil de les consumidores i dels consumidors daliments
amb DOP/IGP, per factors: edat, sexe, origen, lloc de

lentrevista, lloc de compra i model familiar.

U Evolucid de " actitud del consumidor en relacié a | estudi
" de ["any 2016.
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METODOLOGIA

Caracteristiques de la mostra

Total: 518 persones consumidores daliments
residents a Mallorca

nivel de confianca: 95,5%

maxim d'error: +5%
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PERFIL DE LA MOSTRA
n= 518

Sexe
Homes 4961 %
Dones 50,39 %

Edat
<25 anys 811 %
25-45 anys 3861 %
46-65 anys 3417 %
> 65 anys 1911 %

|Origen

Nascut llles Balears 76,64 %
No nascut Illes Balears 23 36%
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OBTENCIO DE LA MOSTRA

n= 518
Distribucié dels municipis de les enquestes
259 259
50% 50%
129 63 6/
i 24,9% 12,2% 12,9%
O MED AVBIENT, i



OBTENCIO DE LA MOSTRA
n= 518

Distribucié del lloc de les enquestes

20 /0 52

10%

299 J4
3,9% 13,5%

97, % 14,9%
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METODOLOGIA

abits de consum d aliments de les

{

es Balears
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Quins aliments amb DOP/IGP compra i amb quina
frequencia.

(Formatge Mahén-Menorca, Sobrassada de Mallorca, Ensaimada de Mallorca, Oli de

Mallorca, Oliva de Mallorca, Ametlla de Mallorca, Vi DO Binissalem, Vi DO Pla i Llevant,

Vi de la Terra Serra Tramuntana- Costa Nord, Vi de la Terra Illes Balears, Vi de la Terra
Mallorca, Palo de Mallorca, Herbes de Mallorca)

M

il

G CONSELLERIA

O MEDI AMBIENT,

T AGRICULTURA 8

B I PESCA

/ SERVEIS MILLORA
AGRARIA | PESQUERA



N

i

G CONSELLERIA

O MEDI AMBIENT,

I AGRICULTURA

B I PESCA

/ DIRECCIO GENERAI
AGRICULTURA
RAMADERIA

RESULTATS

CONSELLERIA

MEDI AMBIENT,
AGRICULTURA 9
| PESCA

SERVEIS MILLORA
AGRARIA | PESQUERA

NITHO®



NIHO®

Vosté compra els aliments amb
DOP/IGP seguents? Resposta afirmativa

Formatge Mahon Menorca
Ensaimada de Mallorca
Sobrassada de Mallorca
Oli de Mallorca

Oliva de Mallorca
Herbes de Mallorca

Vi Binissalem
Ametlla de Mallorca
Palo de Mallorca

VT Mallorca

ViPlai Llevant

VT Serra Tramuntana

VT llles Balears
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43%
38%
24%
20%
15%
13%
11%
4%
3%

67%
66%
57%

55%

n=500
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Evolucidé de |"actitud del consumidor en

relaci6 a ["estudi de ["any 2016

Formatge Mahén Menorce

Ensaimada de Mallorc:

Sobrassada de Mallorc

67%

66%

57%
. %
L —————————
. 0,
Ol Qe Mallor 2 e e 3%
42%
s e Ml 557
i Bini | 36%
Vi Binissalem — 2%
Ametlla de Mallorca
Palo de Mallorca H
VT Mallor e T3,
ViPlai Llevant | 26%
VT Serra Tramuntani
VT llles Balear:
|i=| 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% |i=! 70%
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Vosté compra Formatge Mahén -
Menorca i amb quina freqiuéncia?

4,3%

m A: Cada dia
m Sl m B: 23 vegades per
setmana
mNC
m C: 1 vegada per
setmana
m D: 1 vegada al me:
n=518 _
n=345
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Evolucio de |"actitud del consumidor de
formatge Mahon-Menorca

1% 4,3%

m A: Cada dia

m B: 23 vegades per
setmana

m C: 1 vegada per
setmana

m D: 1 vegada al me:

n=305 n=345
i i
¢ cowsuran 2016 2018
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Perfil consumidor/a
Formatge Mahén-Menorca

(e = = 0
= m| 2|8 |g¢ S | § g 8| ¢
= = =] n c|ln S = © 3 = — c c

< O Q © g 2 © © Q Ieb) o
M S (S| E|s|3|a|3E35 &|¢c|2|E|E| 2 |83|8|¢
3 VvV | )| 2| 8| 2| S |s8sL| L | % o | 5|08l acl|g
Q * 2|3 |58% & S| @ | S| 8|~ | 8|8z
LL = ) ]_: AN ™ N

n: 518 242 | 276 | 257 | 261 | 397 | 121 | 259 | 259 | 20 70 52 | 299 | 77 74 | 173 | 141 | 130

Si | 183 | 212 | 175 | 170 | 278 | 67 | 173 | 172 | 10 49 34 | 201 | 51 31

% |55,0% 68,1% 65,1% 55,4% 66,8% 66,4% 50,00/. 65,4% 67,29 66,2% 41,9%

‘ Exemple de calcul: De 257 homes entrevistats, 175 consumeixen
[ Formatge Mahén-Menorca, cosa que representa un 681%
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Vosté compra Sobrassada de
Mallorca i amb quina freqiéncia?

m S|
m NO

0,3%

m A: Cada dia

m B: 23 vegades per
setmana

m C: 1 vegada per setman

m D: 1 vegada al me:

Nn=293
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Evolucié de ["actitud del consumidor de
Sobrassada de Mallorca

0,5%

m A: Cada dia
m B: 23 vegades per
setmana

m C: 1 vegada per setman

m D: 1 vegada al me:

n=212 n=293
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Perfil consumidor/a
Sobrassada de Mallorca
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n:518| 242 | 276 | 257 | 261 | 397 | 121 | 259 | 259 | 20 | 70 | 52 | 299 | 77 | 74 | 173 | 141 | 130

Si | 118 | 175 | 152 | 141 | 233 | 60 | 144 | 149 | 9 | 44 | 36 | 160 | 44 | 35 | 85 | 77 | 96

48,8%) 63,4%] 59,1%| 54,0%| 58,7% 49,6% 55,6%| 57,5%| 45,0% 62,9%|69,2%) 53,5%| 57,1% 47,3%| 49,1% 54,6% 73,8%
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Vosté compra Ensaimada de
Mallorca i amb quina freqiéncia?

m A: Cada dia
m B: 23 vegades per
m S| setmana
mNO

m C: 1 vegada per
setmana

m D: 1 vegada al me:

) =518 n=340
i
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Evolucié de ["actitud del consumidor de
Ensaimada de Mallorca

m A: Cada dia

m B: 23 vegades per
setmana

m C: 1 vegada per
setmana

m D: 1 vegada al me:

n=270 n=340
i w
s e 2016 2018 i
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Perfil consumidor/a
Ensaimada de Mallorca

< == — (7]
3 n | 2 |e |sa 8| 8 8| 8| g

© Q © E= S |2m|2F Y © o) o = c c S
= © < £ c 3 » |2E|35 8 8] =y = < 7 e o )
< N ) 5] S o s 2w |82 T 3] o o = IS ) o ©
%) A T < Z |EalE s s} o @ [ o [ =
Z pd o |0 w a = = ™

- N (90

I Z D T A

n:518| 242 | 276 | 257 | 261 | 397 | 121 | 259 | 259 | 20 70 52 299 | 77 74 173 | 141 | 130

Si 141 | 199 | 172 | 168 | 263 77 182 | 158 9 45 35 191 60 39 113 | 92 96

58,3%)| 72,1% 66,9% 64,4%| 66,2%) 63,6%| 70,3%| 61,0%) 45,0%) 64,3%| 67,3%| 63,9%| 77,9% 52,7% 65,3% 65,2%] 7/3,8%
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Vosté compra Oli de Mallorca i amb

n=518

N
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quina frequéncia?

m S|
m NO

0,3%0,3%

m A: Cada dia

m B: 23 vegades per
setmana

m C: 1 vegada per setman

m D: 1 vegada al me:
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Evolucid de ["actitud del consumidor
d'Oli de Mallorca

4%19 0,3%0,3%

m A: Cada dia
m B: 23 vegades per
setmana

m C: 1 vegada per setman

mD: 1 vegada al me:

Nn=181 n=287
I !
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Perfil consumidor/a
Oli de Mallorca
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n: 518 242 | 276 | 257 | 261 | 397 | 121 | 259 | 259 | 20 70 52 | 299 | 77 74 | 173 | 141 | 130

Si | 120 | 167 | 137 | 150 | 229 | 58 | 139 | 148 | 14 49 31 | 156 | 37 36 94 81 76

49,694 60,5% 53,3% 57,594 57,79 47,99 53,7% 57,1% 70,0% 70,0% 59,6% 52,2% 48,1% 48,6% 54,3% 57,4% 58,5%
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Vosté compra Oliva de Mallorca i
amb quina frequeéncia?

0,5%

m A: Cada dia

m S|
m NC

m B: 23 vegades per
setmana

m C: 1 vegada per setman

mD: 1 vegada al me:

) n=518 =221
i
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Evolucioé de |"actitud del consumidor
doliva de Mallorca

m A: Cada dia

m B: 23 vegades per
setmana

m C: 1 vegada per setman

m D: 1 vegada al me:

n=118 n=221
i _.
s e 2016 2018 i
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Perfil consumidor/a
Oliva de Mallorca
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n:518| 242 | 276 | 257 | 261 | 397 | 121 | 259 | 259 20 70 52 299 77 74 173 | 141 | 130

Si 95 126 | 113 | 108 | 174 47 108 | 113 10 30 23 121 37 29 65 63 64

39,3%| 45,7%| 44,0%| 41,4%| 43,8%| 38,8%| 41,7%| 43,6%| 50,0%)| 42,9%| 44,2%| 40,5%)| 48,1%| 39,2%| 37,6%| 44,7%| 49,2%
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Vosté compra Ametlla de Mallorca i

N
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amb quina frequeéncia?

mS

=N

m A: Cada dia

m B: 23 vegades per
setmana

m C: 1 vegada per
setmana

m D: 1 vegada al me:
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Evolucio de |"actitud del consumidor
dAmetlla de Mallorca

19%1%

m A: Cada dia

m B: 23 vegades per
setmana

m C: 1 vegada per
setmana

m D: 1 vegada al me:

n=105 n=106
i

i
5 VEDIAVBINT 2016 2018
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Perfil consumidor/a
Ametlla de Mallorca
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n:518| 242 | 276 | 257 | 261 | 397 | 121 | 259 | 259 20 70 52 299 77 74 173 | 141 | 130
Si 40 66 55 51 78 28 51 55 5 16 11 59 15 16 29 34 27

16,5%| 23,9% 21,4%]| 19,5%| 19,6%| 23,1%| 19,7%| 21,2%)| 25,0%| 22,9%| 21,2% 19,7%]| 19,5%| 21,6%| 16,8%| 24,1% 20,8%
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Vosté compra vi DO Binissalem i
amb quina freqieéncia?

0,8%

m A: Cada dia

m B: 23 vegades per
setmana

m S|
m NO

m C: 1 vegada per setman

m D: 1 vegada al me:

o n=124
i

i
G CONSELLERIA
O MEDI AMBIENT, G CONSELLERIA
I AGRICULTURA
B I PESCA
/ DIRECCIO GENERAL

O MEDI AMBIENT,
I AGRICULTURA 30
B | PESCA
AGRICULTURA
| RAMADERIA

/ SERVEIS MILLORA
AGRARIA | PESQUERA



Evolucid de |"actitud del consumidor de
vi DO Binissalem

9% 0,8%

9,7%

m A: Cada dia
m B: 23 vegades per
setmana

m C: 1 vegada per setman

m D: 1 vegada al me:

n=176 n=124
i _,
s e 2016 2018 i
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Perfil consumidor/a
Vi DO Binissalem
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n:518 242 | 276 | 257 | 261 | 397 | 121 | 259 | 259 | 20 70 52 | 299 | 77 74 | 173 | 141 | 130

Si 54 70 76 48 96 28 69 55 3 13 15 71 22 11 43 36 34

22,39 25,499 29,69 18,4% 24,29 23,194 26,694 21,2% 15,09 18,6% 28,89 23,7% 28,694 14,9% 24,9% 25,5% 26,2%
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Vosté compra vi DO Pla i Llevant i

amb quina frequeéncia?

m S|

m NO

6,9%

m A: Cada dia

m B: 23 vegades per
setmana

m C: 1 vegada per
setmana

m D: 1 vegada al me:
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Evolucidé de |"actitud del consumidor de
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2016

vi DO Plai

levant

2018

m A: Cada dia

m B: 23 vegades per
setmana

m C: 1 vegada per
setmana

m D: 1 vegada al me:

n=58
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